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Cilem kampani k udrzitelné mobilité je zajimavou a zabavnou formou priblizit Sirokeé
verejnosti vyhody udrzitelné dopravy a motivovat k jejimu vétSimu vyuziti. Kampané tedy
prispivaji ke zméné dopravniho chovanilidi, motivuji je cestovat vice pésky, na kole Ci verejnou
dopravou, vyuzit sdilené formy dopravy (sdileni jizdnich kol nebo automobilt, spolujizda)
a naopak omezit cesty osobnim automobilem tam, kde existuje jina alternativa. Smyslem
zmeény dopravniho chovani lidi je snizit emise sklenikovych plynd, zvysit bezpecnost dopravy
ve méstech (zejména bezpecnost zranitelnych Ucastnik dopravy — chodcU, cyklistd, déti,
seniorl apod.) a prispét k tvorbé pfijemnéjsiho prostredi pro Zivot ve méstech a obcich. Nize
jsou uvedeny nejrozsifendjsi kampané, do kterych se zapojuje fada mést a obci v Ceské
republice:

Evropsky tyden mobility (dale ETM) - je nejrozsahlejsi kampani k podpore udrzitelné
mobility, ktera se kona kazdorocné jiz od roku 2002 v terminu od 16. do 22. zafi'. Narodnim
koordinatorem ETM v Ceské republice je Ministerstvo Zivotniho prostiedi. Samospravy
meést a obci v ramci ETM organizuji prednasky, seminare, bezpecnostni akce Ci vzdélavaci
vylety. V roce 2020 se do ETM zapojilo 28 ¢eskych mést (napf. Brno, Hradec Kralové, Jihlava,
Olomouc aj.)?. V rdmci zemi EU bylo ve stejném roce do kampané zaregistrovano 2 945
evropskych mést®,

Den bez aut — slavi se kazdoro¢né dne 22. zafi, a to bud samostatné, nebo v ramci ETM.
Podobné jako ETM je cilem této osvétové akce poukazat na Setrnéjsi zplsoby dopravy
a motivovat verejnost cestovat Castéji pésky, na kole ¢i vefejnou dopravou misto osobnim
automobilem.

Zazit mésto jinak — jedna se o sousedskeé slavnosti, které sblizuji sousedy a ozivuji verejny
prostor mest, ¢imz jej Cini atraktivni pro pési. Kampan se kona kazdorocne treti vikend v zari

v Praze i v dalsich 30 méstech. Koordinuje ji neziskova organizace Auto*Mat, z. s.

Pésky do Skoly — tato osveétova kampan ma upozornit nejen na dllezitost pohybu jako
prevence détské obezity, ale zejména na nutnost zvysit bezpecnost u skol. Mnoho rodicu
vozi své déti co nejblize ke skole, ¢imz vznikaji mnohdy neprehledné a nebezpecné situace.
Cilem kampané je zvysit pocCet deti, které se pravidelné dopravuji do Skoly pésky, a nabidnout

" https:/mobilityweek.eu/campaign-resources-for-2020/previous-years/
2 https:/mobilityweek.eu/2020-participants/?year=2020&country=CZ
3 https:/mobilityweek.eu/home/



chlzi do skoly zéabavnou a pfijemnou formou. Kampan koordinuje neziskova organizace
Pésky méstem (dfive Prazské matky). V roce 2020 se do kampané Pésky do skoly pfihlasilo
61 Skol z 35 obci, zapojilo se kolem 8 000 déti z celkem 321 trid.*

Oblékame hada Edu — jedna se o kampan pro zakladni a materské Skoly, ktera probiha formou
hry a motivuje déti a jejich rodiCe cestovat do Skoly pésky, na kole Ci kolobézce, verejnou
dopravou nebo spolujizdou vice déti autem. Tato kampan vznikla v belgickych Flandrech
a postupné se rozsifila do dalSich 18 evropskych zemi pod nazvem Traffic Snake Game.
Tento projekt byl nejrozsifenégjsi zejména v letech 2014-20175, kdy ziskal finan¢ni podporu
Evropskeé unie a bylo do nej zapojeno 177 587 zakd z 1 192 skol v 507 evropskych méstech.
Za tuto dobu se podafilo usetfit pfi cestach déti do Skoly 2 458 853 kilometr( autem, cemuz
odpovida uspora 397 tun CO, (Canters a kol., 2017).
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Hlavni dopady opatfeni:

Kampané motivuji obyvatele ke zmeéné dopravniho chovani
ve prospéch chize, cyklistiky, cestovani vefejnou dopravou
¢i vyuziti sdilenych forem dopravy (bikesharing, carsharing,
spolujizda). Diky zméné dopravniho chovani déti a jejich rodic
pri cestach do Skoly se béhem konani kampané Traffic Snake
Game v letech 2014-2017 podafilo uSetfit 2 458 853 kilometrd
autem (Canters a kol., 2017).

Dopady na
modal split

Zvyseni povédomi o vlivech automobilové dopravy na zivotni
prostredi a jak tuto zatéZz mdzeme minimalizovat. BEhem konani
kampané Traffic Snake Game v letech 2014-2017 se podafilo
diky zméné dopravniho chovani déti a jejich rodicd usetfit 397 tun
emisi CO2 (Canters a kol., 2017).

Dopady na
zivotni prostredi

Neéktere z kampani se zamérfuji také na bezpecnost v doprave,
Dopady na predevsSim na bezpecnost chodcld a cyklistld, déti a seniord
oo\l els /A a dalSich zranitelnych ucastnikd silnicniho provozu, ktefi vyuzivaji
udrzitelné druhy dopravy.

Dopady ZvySeni povédomi o zdravych zplsobech dopravy (chize, jizda
na zdravi na kole).

Socialni a
ekonomické Nezjisténo.
dopady

Kampané prispivaji ke zvyseni povedomi o vlivech dopravy
na zatizeni mést a jak je mozné je minimalizovat; diky motivovani
Dopady na obyvatel zmeénit své dopravni chovani a vyuzivat pro své
Sl e LA kazdodenni cesty vice chizi, jizdu na kole &i vefejnou dopravu
kongesce, pomahaji snizit dopravni zatéz z automobilové dopravy. Béhem
el e\ B el AS konani kampané Traffic Snake Game v letech 2014-2017
atd. (Canters a kol., 2017) zacilené na zménu dopravniho chovani déti
a jejich rodicl pfi cestach do skoly se podafilo usetfit 2 458 853
kilometrd autem.

Vztah k dalsim dopravnim opatrenim:

Vhodné doplnit o opatreni typu:

*

*

Kampané Do prace na kole Ci Bezpecné cesty do skoly

Informovani o pésich trasach méstem, moznostech bezbariérového pohybu po mésté
apod.



Situace v CR:

Rada mést se aktivné zapojuje do kampané Evropsky tyden mobility. V rdmci ETM v Praze
v roce 2020 mimo jiné probéhlo: Pojizdny cykloservis zdarma, zazitkové vyjizdky Prahou
na kole, konference Chytra a Cista mobilita s venkovni vystavou, konference Cargobike.live —
Meéstska logistika s vyuzitim nakladnich kol.
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Evropsky tyden mobility v Praze / Zdroj: https://www.cistoustopou.cz/cista-mobilita/clanek/ohlednuti-za-evropskym-
tydnem-mobility-dnem-bez-aut-1588

Den bez aut — Praha-Dolni Mécholupy / Zdroj: https://www.cistoustopou.cz/cista-mobilita/clanek/ohlednuti-za-evropskym-
tydnem-mobility-dnem-bez-aut-1588

Priklady dobré praxe:
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do kampané Traffic Snake Game v letech 2014~
2017 / Zdroj: http://www.trafficsnakegame.eu/
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Ve skolach zapojenych do kampané ,Oblékame hada Edu” doslo ke zvySeni podilu aktivni
dopravy do skoly (chiize a jizda na kole ¢i kolobéZce) v primeéru o 10 procentnich bodl. Doslo
také k poklesu mnozstvi automobill pfivazejicich rano déti do skoly o 40 % oproti plvodni
situaci pred startem kampané.® V ramci kampaneé se osveédcila spoluprace skol s mistnim
meéstskym Uradem, ktery rozhoduje o realizaci opatreni, ktera usnadnuji a podporuji cesty
do $kol udrzitelnymi druhy dopravy (napf. bezpecné pfechody a infrastruktura pro chodce,
vytvoreni parkovacich mist K+R u Skol ¢i zajisténi stojan(i na kola u skol). Méstsky ufad mize
byt i v roli koordinatora kampané.

¢ https://www.envigogika.cuni.cz/index.php/Envigogika/article/view/540

‘ ' Do Skoly na kolobézce v ramci kampané
| SKOER i Oblékame hada Edu
OBIE “ ' Zdroj: https://www.trafficsnakegame.eu/
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Zajimaveé internetové odkazy k opatreni:

Informace MZP k Evropskému tydnu mobility: https:/www.mzp.cz/cz/evropsky_tyden_
mobility

Evropsky tyden mobility v Praze: https://etm.praha.eu/jnp
Oficidlni stranky Evropského tydne mobility (v angli¢ting): https://mobilityweek.eu/home

Oficialni stranky kampané Zazit mésto jinak: https://zazitmestojinak.cz
Oficialni stranky kampané Pésky do Skoly: https://peskymestem.cz/projekt/pesky-do-skoly

Oficialni webové stranky kampané Oblékame hada Edu: https:/www.trafficsnakegame.eu/
czechrepublic/
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