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« COVID-19 pandemic = velky negativni Sok do fungovani spoleCnosti; pokles mobility

« Vrati se mobility na svou predpandemickou uroven poté, co pandemie skongi
nebo budou zmény permanentni? ,Crisis times often result in major transformations
in society” [Kirk and Rifkin, 2020]

« Akcelerace informacnich technologii — velka fada aktivit se prfesunula do online
prostredi

« Pfed pandemii nizka mira pravidelné (kazdodenni) prace z domova, byt pomalu
rostouci (z 4.6% na 5.2% béhem posledniho desetileti v EU; USA podobna Cisla)

« Podil lidi nakupujicich online pfed pandemii se velmi liSil mezi zemémi a rozdilnymi
druhy zboZzZi (nejvice poptavané zbozi online v CR: obleceni, obuv, sportovni zboZi,
IT produkty)

« Jaké trvalé zmény v dopravnim chovani jako reakce na zkusSenost lidi s
virtualnimi aktivitami béhem pandemie Ize identifikovat?

* Implikace pro méstské planovani, fizeni mobility, obecnou hospodarskou politiku

» tlak na poptavku po pfislusné infrastrukture v¢. IT
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« Socioekonomické a demografické charakteristiky
» pracovni stav (typ prace, sektor)
*  vyroky souvisejici s postojem pro identifikaci latentnich proménnych/faktord

* pocet dni, kdy si respondenti mysleli, Ze mohou pracovat na dalku, aniz by
to ohrozilo jejich efektivitu/produktivitu bez ohledu na pandemiistrach z
covid19

« Cestovni vzorce (aktivita) pro rtizné aktivity (dojizdéni do prace/Skoly, dva druhy
nakupovani a devét volnoCasovych aktivit)

 frekvence aktivit online x mimo domov

« dominantni zptsob dopravy mimo domov
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On-line aktivity: kdo, kdy,

jak?
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Identifikujeme:

1. Kdo s on-line
aktivitami po
pandemii zaCne

2. Kdo jejich objem
Zvysi

No online activity
before

N

Before pandemic

Some online activity
before

Do not expect to do
online activity after

Expect some online
activity after

Expect not to
increase after

Expect to increase
after
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Prace z domova (hodin tydné)
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Dojizdka do prace: skute¢nost a oéekavani Wy 2hND MOBILITE

Cesty do prace
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Faktory ovlivinujici praci zdomu T o i

Prace z domu pred pandemii? Estimate SE t stat p value
konst. -1.75 0.33 -5.25 0.00
Maturita 0.59 0.25 2.38 0.02
VS vzdélani 1.22 0.26 4.78 0.00
Prace v tovarné -1.75 0.45 -3.92 0.00
Prace: vysoka mobilita 0.62 0.28 2.19 0.03
Nové myslenky 1.27 0.41 3.11 0.00
Prace z domu po pandemii? (ti, ktefi nepracovali z domu pred) Estimate SE t stat p value
kont. -1.99 0.23 -8.74 0.00
Vék < 30 1.53 0.34 4.45 0.00
VS vzdélani 1.15 0.29 3.93 0.00
Praha 0.79 0.30 2.65 0.01
Prace v tovarné -1.32 0.63 -2.09 0.04

Vice prace z domova po pandemii (ti, ktefi alespor ¢aste¢né

pracovali zdomova pred) Estimate SE t stat p value
konst. -1.22 0.17 -7.37 0.00
IT 1.43 0.45 3.16 0.00

Bankovnictvi 1.51 0.52 2.89 0.00
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« Narust po¢tu home-office po pandemii covid-19 — zejména pro rezim
castecné home-office: méné nez 30 hodin tydné

 Full home-office se zvySi jen nepatrné (podle typu prace,
zaméstnavatele a ochoty zaméstnancu pracovat z domova)

« Ti, ktefi chtéli nebo potrebovali fyzicky dojizdét po pandemii, by to
udélali podobné jako predtim

« (Ocekavané chovani po pandemii vétSinou potvrzuji data z posledni viny
(bez omezeni mobility)

« T¥i hlavni determinanty prace na dalku: typ zaméstnani a odvétvi, vék a
vzdelani
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On-line nakupy nezbytného zbozi (tydné)
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Cesty za naku
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Nakupy nezbytného zbozi z domu
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Nakupy z domu pred pandemii Estimate SE t stat p value

konts. -0.55 0.15 -3.73 0.00
(Vék < 30) 0.43 0.26 1.66 0.10
30< Vék <50 0.32 0.18 1.82 0.07
VS vzdélani 0.43 0.17 2.61 0.01
Nakupy z domu po pandemii (ti, co tak nenakupovali pred pandemii) Estimate SE t stat p value

(Intercept) -0.40 0.11 -3.53 0.00
Vék < 30 0.29 0.35 -0.85 0.10
Zvysend pravdépodobnost ndkupli z domu po pandemii Estimate SE t stat p value

konts. -1.26 0.17 -7.48 0.00
Vék > 50 -0.79 0.41 -1.91 0.06
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Ndakupy z domu pred pandemii Estimate SE t stat p value

konst. 1.02 0.21 4.76 0.00
Vék > 50 -0.34 0.22 -1.54 0.12
SS vzdélani 0.70 0.25 2.84 0.00
VS vzdélani 1.23 0.29 4.24 0.00
Nakupy z domu po pandemii (ti, co tak nenakupovali pfed pandemii) Estimate SE t stat p value

(Intercept) 0.53 0.28 1.88 0.06
Vék > 50 -0.98 0.43 -2.29 0.02
Zvysena pravdépodobnost ndkupl z domu po pandemii Estimate SE t stat p value

(Intercept) -2.91 0.49 -5.89 0.00
Vék > 50 -1.09 0.45 -2.41 0.02
Nové technologie 1.48 0.66 2.25 0.02
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* Dominantni cestovni rezim pro nakupy mimo domov se oCekava po pandemii prakticky
stejny jako pred pandemii

* V prubéhu pandemie byl mirné vyssi podil cest automobily
« Narust poctu respondent, ktefi by pouZili online platformy k nakupovani nezbytnych
VECi

* Vyznamné faktory ovliviujici online nakupovani jsou veék a vzdélani
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